DATOS PARA LA CONTRATACION:

Contar con profesional idoneo para la gestiéon y negociacion de Medios

Planificacion Estaratégica

- Definiendo los objetivos de comunicacion en objetivos de medios.

- Definir el Publico Objetivo en términos cualitativos y cuantitativos y su relacion con los
distintos medios.

- Recomendar el sistemas de medios que se considere mas adecuado para alcanzar los
objetivos.

- Estrategia de distribucién de pauta en el tiempo.

Planificacion Tactica

- Definicion de soportes y formatos a utilizar.

- Definicion de periodo y calendario para cada soporte
- Simulacion de distintos escenarios de pautado.

- Definicion de presupuesto aproximado (abierto hasta finalizar negociacion)

Negociacién con medios
- Solicitud de propuestas a los medios

- Participacidn en instancias de negociaciéon con cada medio

Ejecucion del plan de medios aprobado por el cliente

- Trafico de materiales a los distintos medios seleccionados en el plan aprobado.
- Envio de ordenes de compra y pautado.

- Seguimiento (Chequeo) de cumplimiento de pauta.

- Re-pautado de eventuales omisiones.

- Conciliacién administrativa de consumos y saldos.

Analisis de Impacto
-Comparacién de indicadores de audiencia alcanzados vs. planificados.
-Control de salidas emitidas respecto a ordenadas.

-Control de presupuesto ejecutado vs. Planificado.

La eventual renovacion y/6 ampliacién de la contratacion queda sujeta a la supervision de

los términos de referencia por parte de la Secretaria.



