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El presente pliego se complementa con las normas constifucionales, legislativas y
reglamentarias de la Republica Oriental del Uruguay, en particular por las
disposiciones del TOCAF 2012, el Pliego de Bases y Condiciones Generales
para llamados estatales para la contratacion de servicios de agencias de
publicidad previsto en el Decreto N° 351/007 de fecha 20 de setiembre de 2007,
el Decreto 500/991 del 27 de setiembre de 1991 y demas normas modificativas,
concordantes y correlativas, rigiendo todos el presente llamado.

1. OBJETO

Llamase a Licitacién Publica para contratacién de una Empresa de Comunicacién o
Agencia de Publicidad para la sensibilizacion de la opinién publica en el consumo de
frutas y verduras producidas en Uruguay.

1.1. Objetivos Generales

Nuestro pais registra un bajo consumo de frutas y verduras en la dieta ciudadana. Si
bien la Organizacion Mundial de la Salud (OMS) sugiere 400 gramos al dia, la
mayoria de la poblacién consume solo la mitad e incluso la de! quintii mas bajo
apenas ingiere la cuarta parte. Solo un 25 % de los adolescentes cumple con las
cinco porciones diarias recomendadas de frutas y verduras. A consecuencia de esto,
y con el fin de promover la integracion de productores granjeros destinados ai cultivo
de frutas y verduras a las cadenas comerciales, a través de esta campafa, se
prestara apoyo impulsando su consumo saludable en toda la ciudadania.

El Ministro de Ganaderia, Agricultura y Pesca, Ing. Agr. Tabaré Aguerre expresd que
se trata de una campafia con una fuerte articulacion interinstitucional. “Se apunta a
promover un cambio de habito en el consumo de frutas y hortalizas. Los problemas
de bajo consumo estan asociados a enfermedades crénicas no transmisibles, con
costos en el corto plazo sobre las personas y en el largo plazo sobre el sistema de
salud. Por ofro lado, tenemos un pais que produce frutas y verduras con poca
proporcién de exportacién, que tiene en el aumento del mercado interno una
oportunidad de generar més trabajo y desarrollo en un sector de la produccion
nacional que mayoritariamente se integra por pequefios y medianos productores y
genera miles de empleos en distintos lugares del pais”

1.2. Objetivos Especificos

= Contratar servicios para la realizacion de una campafia publicitaria integral de
comunicacion publicitaria que contemplen las variables publicidad,
asesoramiento sobre la identidad institucional y las camparias de difusion y
promocién, promoviendo el consumo de frutas vy verduras para mejorar los
habitos alimenticios de todas las familias y, por ende, la calidad de vida de los
uruguayos, cuidando su salud, previniendo y combatiendo enfermedades. Se
tratara, ademas, de informar y educar acerca de las virtudes de acompanar la

M.G.AP. 4
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estacionalidad de frutas y verduras. Sera clave el impulso del concepto
CANASTA INTELIGENTE para que el publico conozca quincenaimente qué
productos estan en su mejor estado, sabor, valores nutricionales y, también,
precio y conveniencia.

La empresa deberd implementar una campana de comunicacion nacional de
medios masivos e intervenciones ciudadanas y podra ser disefiada de
acuerdo al mejor criterio que cada oferente estime pertinente y expresado en
funcién de las herramientas o metodologias de frabajo que resulten mas
adecuadas para lograr el objetivo propuesto. En su estructuracién deberan
quedar perfectamente identificadas cada una de las acciones planificadas de
comunicacién y sus elementos asociados.

La promocién se centra en dos conceptos: la Promocion del Consumo de
Frutas y Verduras y la Canasta Inteligente.

El servicio comprendera:

La metodologia de trabajo que contemple la planificacion, disefo, ejecucion y
seguimiento de la campafia publicitaria y las acciones a desarrollarse en el
perfodo de contratacion, asi como Ia evaluacion del impacto producido por las
mismas en la poblacion.

La realizacién de la estrategia creativa, disefio, redaccién y produccion de
materiales y eslogan que formen parte de la campafia. La confeccion de ia
estrategia de medios para los diferentes periodos previstos en base a las
temporadas primavera - verano y otofio —~ invierno, reevaluando la estrategia
previo a los periodos correspondientes.

La estrategia publicitaria que estara sustentada en el uso de medios de
comunicacion masivos e impersonales y directos y personalizados, asi como
de toda la técnica publicitaria que permita dirigir favorablemente la respuesta
del usuario potencial, ante el estimulo de la estrategia competitiva.

El asesoramiento profesional para el logro de una buena comunicacion con la
opinién publica y para la formutacion de estrategias de comunicacion.

El suministro de informes acerca de los costos segin los horarios y los
medios a utilizarse.

Todo io necesario para resolver la planificacion de la campaiia, la contratacion
de espacios en medios de comunicacion, asi como toda produccién de
instrumentos comunicacionales (gréficas, via publica, carteleria, folleteria,
publicidad rodante, intervenciones, talleres, otros.)

El trabajo de la empresa adjudicataria sobre la identidad corporativa de
productores granjeros uruguayos, disefio y elaboracion de la pauta
publicitaria.

La estrategia debera contemplar otras alternativas de comunicacion y difusion
ademés de los medios masivos prensa, radio y television. Se intenta abarcar
la variable sensibilizacion a través de estrategias de cercania con el publico
objetivo.

M.G.A.P. 5
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» De la campafia anterior mantendra la péagina en “Facebook” denominada
“Mejor de Estacion’ y se realizara un fuerte flujo de mensajes en las redes
sociales.

= Materiales especificos para eventos y ferias puntuales (v.gr. Trabajo con
nifios en la Rural del Prado, etc.).

Pablico Objetivo
» Familias Uruguayas,
= Sector comercial y de Servicios del rubro “Alimentacion”,
» Escuelas y Liceos publicos y privados del pals,
» Puntos de venta (supermercados y ferias).

Mensaje a transmitir
» Mejorar los habitos alimenticios de todas las familias uruguayas,
» Informar y educar acerca de las virtudes de acompafiar la estacionalidad de
frutas y verduras.
« Concepto de “CANASTA INTELIGENTE” para que el publico conozca
quincenalmente qué productos estan en su mejor estado, sabor, valores
nutricionales, precio y conveniencia.

1.3. Capacidad para contratar - Consorcios

Por el solo hecho de presentarse en el presente llamado se considera que el
oferente se encuentra en condiciones de contratar con el Estado conforme a lo
establecido por el Art. 46 del TOCAF.

En caso que se presente un consorcio o empresas que manifieste la intencion de
consorciarse, no se requerira en oportunidad de la presentacion de la oferta que el
mismo esté inscripto ni publicado (ley 16.060 de 4/9/89). La inscripcion y la
publicacion ser4 obligatorio realizarlas en nuestro pais y le sera exigida a los
adjudicatarios para el perfeccionamiento del contrato, de acuerdo a lo previsto por el
Art. 89 del TOCAF. En la instancia de apertura se requerird adjuntar a la oferta:

a) Acta que exprese la intencion de consorciarse, con certificacién notarial de
firmas, detalle de los servicios que tomara a su cargo cada integrante del consorcio,
asi como las proporciones con que participara cada uno.

b) Toda la informacion requerida en este pliego por cada uno de los miembros
integrantes del consorcio.

c) Designacién de uno de los miembros como responsable autorizado para
contraer obligaciones y recibir instrucciones para y en representacion de todos y
cada uno de los miembros integrantes del consorcio. Se deberd determinar la forma
de facturacién del consorcio, identificando la cuota parte que facturara cada
integrante en caso que no se defina una unica firma para facturar.

d) Constancia en el Acta de intencién que cada uno de sus integrantes sera
solidariamente responsable para con la Administracién de todas y cada una de las
obligaciones contraidas en el marco del llamado.

M.G.A.P. 6
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e) Expresar la indivisibilidad de las obligaciones contraldas ante la
Administracion y la no modificacién del acta o contrato, sin la previa autorizacion de
esta. '

1.4. Personal

El adjudicatario mantendré asegurado al personal en el Banco de Seguros del
Estado, contra riesgos cubiertos por la Poéliza de Accidentes de Trabajo vy
Enfermedades Profesionales conforme a la legislacién vigente y debera contar con
un Técnico o Idéneo en Administracion o Contador quién controlara el cumplimiento
de las obligaciones tributarias y laborales de la empresa.

1.5. Funcionamiento Organico

La Administracién estara facultada para transmitir ias instrucciones y/o pautas que
estime indispensables, a efectos de un eficiente y regular cumplimiento de los
cometidos, asf como analizar y evaluar su marcha y resuitado.

A tales efectos el Ministerio de Ganaderia, Agricultura y Pesca, en adelante MGAP,
designara un funcionario que lo representara y atendera todos los asuntos de
caracter técnico y administrativo ante quien se planteara por escrito cualquier
reclamo o divergencia que se entienda del caso.

Dicho funcionario podra delegar en personal sometido a su jerarquia, las funciones
de control de los trabajos. :

1.6. Supervision y Respuesta a Eventos

El adjudicatario debera designar un_supervisor externo que oficie de nexo entre la
Administracién y la empresa adjudicataria, verificando e! fiel cumplimiento de los
cometidos.

1.7. Recusacion del Personal del MGAP

Ei contratista no podra recusar al representante del MGAP encargado de la
inspeccién y vigilancia del cumplimiento del contrato, ni exigir que se designe otro
para reemplazario.

Cuando se considere perjudicado con los procedimientos empleados, podra
reclamar fundadamente a ia Administracion sin que por ello se interrumpa el servicio.

1.8. Responsabilidades

La empresa adjudicataria sera la dnica y absoluta responsable de la supervision,
conducta, labor y actuacion de su personal.

M.G.A.P. 7
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La potestad disciplinaria serd desempefiada siempre y exclusivamente por dicha
empresa, tanto resultare de la conducta personal o funcional, faltas, accidentes,
omisiones, indemnizaciones, etc., asi como roturas, desgastes y dafios producidos
por la inexperiencia, desidia, falta de cuidado, dafio intencional del citado personal,
quedando la Administracion totalmente desvinculada y exenta de todo tipo de
responsabilidad con respecto al mismo o frente a terceros.

La empresa adjudicataria sera asimismo la Unica responsable, liberando al MGAP
por cualquier accidente de su personal aun cuando ocurra por desperfectos o fallas
de los bienes o elementos de su propiedad. Los gastos que se ocasionen por los
actos imputables a la empresa serdn de cargo de la misma, pudiendo el MGAP
debitarlo de las facturas o del depésito de la garantia.

La empresa debera adoptar todos los medios de resguardo y seguridad laboral
previstos por la ley y su reglamentacion.

En caso de que la empresa contratada interrumpiera momentaneamente la
ejecucidon de las obligaciones contraidas, el MGAP quedard facultado a contratar
otra empresa en forma directa para suplir dicho incumplimiento hasta que se
continue y/o su finalizacién, siendo |a totalidad de los gastos extraordinarios que se
ocasionen, de cuenta del adjudicatario, sin perjuicio de las sanciones que pudieren
corresponder.

La Empresa adjudicataria asumira total responsabilidad por el cuidado vy
conservacién de los bienes confiados a su atencién, siendo responsable
patrimonialmente de cualquier, deterioro, destruccién, exiravio, sustraccion o
cualquier ofra circunstancia que implique perjuicio a la Administracidén, producido
como consecuencia de su actividad u omisién, sin perjuicio de las acciones
administrativas, penales y/o civiles que el Estado pudiera ejercitar.

La responsabilidad de cualquier orden que pudiera derivarse de la ejecucion del

contrato frente a terceros, a su propio perscnal ¢ a la Administracién y/o funcionarios

permanentes o temporales contratados por ésta, sera de cargo de la entidad
adjudicataria. También seran de su cuenta y cargo todas y cada una de las

erogaciones presentes o futuras inherentes al giro de su actividad y que por
cualquier concepto se originen como consecuencia de la prestacion del servicio. La
adjudicataria se obliga a resarcir al MGAP ante una eventual condena econémica
(individual o solidaria) que pudiera derivarse de esta contratacion.

1.9. Conflictos del Adjudicatario con su personal

En caso de medidas gremiales de cualquier tipo, la empresa adjudicataria debera
tomar las providencias necesarias a fin de cumplir con el contrato en los términos y
condiciones contratadas.

M.G.A.P. 8
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1.10. Vinculacion

La contratacién que se efectie con la empresa proveedora no implica relacién de
subordinacién o dependencia taboral ni vinculo funcional de especie alguna entre el
MGAP y el personal a cargo de la adjudicataria, condicién que desde ya aceptan los
proponentes.

1.11. Cumplimiento de la ley N° 18.098

La retribucion de los trabajadores de la empresa adjudicataria asignados al
cumplimiento de dichas tareas, respetara los laudos salariales establecidos por los
Consejos de Salarios. El incumplimiento por parte de la empresa adjudicataria en el
pago de las retribuciones antes mencionadas, serd causal de rescision del contrato,
por responsabilidad imputable del adjudicatario.

£l MGAP se reserva el derecho de exigir a la empresa contratada, la documentacion
que acredite el pago de salarios y demés rubros emergentes de la relacion laboral,
asi como los recaudos que justifiquen que esta al dia en el pago de la pdliza contra
accidentes de trabajo, y de las contribuciones de seguridad social, como condicion
previa para el pago de los servicios prestados.

En la oferta debera asimismo constar el compromiso de comunicar al Ministerio de
Ganaderfa, Agricultura y Pesca, en caso de que éste se lo requiera, los datos
personales de los trabajadores afectados a la prestacion del servicio, a efectos de
gue se puedan realizar los controles correspondientes.

A los efectos de lo establecido en el inciso primero del articulo 4 de la Ley 18.251, el
MGAP queda facultado a exigir a la empresa contratada la exhibicion de los
siguientes documentos:

A. Declaracién nominada de historia laboral (Art. 87 de la Ley 16.713, de
3/9/1995) y recibo de pago de cotizaciones al organismo previsional; y

B. Planilla de Control de Trabajo, recibo de haberes salariales y en su caso,
convenio colectivo aplicable.

Asimismo, podra requerir los datos personales de los trabajadores comprendidos en
la prestacién del servicio a efectos de realizar los controles que estime pertinentes.

No sera necesario presentar el certificado que acredite situacién regular de pagos de
las contribuciones a la seguridad social a la entidad previsional que corresponda
(Art. 663 de la Ley 16.170 de 28/12/1990) ni la constancia del Banco de Seguros del
Estado que acredite la existencia del seguro de accidentes de trabajo y
enfermedades profesionales si constaren vigentes en el R.U.P.E. de acuerdo a lo
preceptuado por el art. 25 del Dec. N° 155/013.-

M.G.A.P. 9
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El MGAP queda facultado a efectuar, de los pagos debidos al adjudicatario en virtud
del contrato, las retenciones previstas en el Art. 4 de la Ley 18.098 de 12/01/2007 y
en el Art. 5 de la Ley 18.251 de 06/01/2008.

1.12. Exencion de Responsabilidad

La Administracién podra desistir del llamado en cualquier etapa de su realizacién.
Dicha decisién no generara derecho alguno de los participantes a reclamar gastos,
honorarios o indemnizaciones por dafios y perjuicios.

1.13. Confidencialidad y Reserva.

La empresa adjudicataria y sus empleados deberan mantener en tal caracter las
informaciones, datos, documentos o piezas calificados como secretos,
confidenciales o reservados, de acuerdo con las normas legales o reglamentarias
vigentes. A tales efectos, por resolucion ministerial N°® 1188 de fecha 26 de
diciembre de 2016 fueron declarados reservados los estudios de similar naturaleza
al realizado sobre |la Imagen y Posicionamiento del MGAP generados en la Unidad
de Comunicacién Organizacional y Difusion.

Su no cumplimiento sera considerado falta grave y causal de rescision del contrato,
con pérdida del dep6sito de garantia de fiel cumplimiento del contraio en concepto
de muita, sin perjuicio de las acciones por dafios y perjuicios civiles, asi como
acciones penales que puedan corresponder.

En el momento de la adquisicién del pliego el oferente deberé suscribir una
declaracién de confidencialidad cuyo texto figura como ANEXO 2.

1.14. Proteccién de Propiedad Intelectual.

Serd de exclusiva responsabilidad del adjudicatario, el uso de cualquier tipo de
propiedad intelectual. Toda cantidad que el adjudicatario tuviera que abonar para
poder hacer uso de los respectivos derechos, serd de su exclusivo cargo. Asimismo,
sera de su exclusiva responsabilidad, cualquier sancion o indemnizacion que fuere
generada por el incumplimiento de lo que antecede.

Seran de propiedad del MGAP y deberan ser entregados, todos los originales
editables y copias de grabaciones, filmes, tapes, avisos, impresos, disefio de
material de empaque, de logotipos, de sellos, de slides y demas producciones,
ejecutados durante la vigencia del contrato a fin que pueda ser utilizados para otros
productos que se desprendan de la gestion del MGAP en torno a la campana.

M.G.A.P. 10
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Para el caso de que alguna o todas las producciones involucren Derechos de Autor,
el adjudicatario se obliga a cumplir de su total cuenta y cargo, con todas las
formalidades y gestiones requeridas por las normas que regulan la propiedad
intelectual y a entregar al MGAP los comprobantes respectivos.

La entrega de las producciones, documentos y demas bienes intangibles indicados
en los parrafos precedentes, conforme se indica en el Capitulo 17 de este pliego,
sera condicién para que MGAP proceda a realizar el Gitimo pago al adjudicatario.

Ademas, la empresa oferente debera incorporar a su propuesta la declaracion
prevista en el ANEXO 3 de este pliego asumiendo los compromisos Yy
responsabilidades alli establecidos.

2. PLAZO

El plazo del contrato sera de dos (dos) afos, contados a partir de la notificacion de la
resolucion de adjudicacién y una vez que la misma haya quedado firme o hasta tanto
se agote el monto total adjudicado.

3. INVERSION

El monto total de inversion previsto para la contratacion objeto de este llamado
asciende a treinta millones de pesos moneda nacional ($30:000.000).

4. COMUNICACIONES

Todas las comunicaciones deberan dirigirse por escrito al Departamento
Adquisiciones del MGAP, sito en Constituyente 1476 o al correo electronico:
adquisiciones@mgap.gub.uy.

El MGAP podra realizar todas las comunicaciones que estime convenientes via fax
o por correo electrénico conforme a los datos proporcionados por el Registro Unico
de Proveedores del Estado (R.U.P.E.) (Arts. 13 y 14 del Decreto N° 155/013 de
fecha 21 de mayo de 2013). Estas comunicaciones constituyen medios de
notificacién personales y auténticos y tendran plena validez a todos los efectos.

5. ACLARACIONES Y CONSULTAS

Los interesados podran solicitar aclaraciones o consultas especificas derivadas de la
interpretacién de los Pliegos hasta 7 (siete) dias habiles antes de la fecha
establecida para el acto de apertura de ofertas y las mismas deben identificar
claramente el oferente que las formula, el ndmero y el objeto del llamado y ios
puntos sobre los que recae la consulta.

La Administracion respondera las interrogantes en un plazo maximo de 48 (cuarenta
y ocho horas) a partir de su presentacion.

M.G.A.P. Il



93

LICITACION PUBLICA

Las condiciones del llamado también incluiran las consultas que formulen los
oferentes, conjuntamente con las respuestas dadas por el Departamento de
Adgquisiciones, las que serén parte integrante de este pliego.

6. SOLICITUD DE PRORROGA DE APERTURA DE LAS
OFERTAS

Cualquier proveedor podra solicitar prérroga del Acto de Apertura de Ofertas. La
misma se presentara por escrito en el Departamento Adquisiciones del MGAP o al
correo electrénico: adquisiciones@mgap.gub.uy, con una anterioridad no inferior a 5
(cinco) dias habiles de la fecha de apertura establecida en este pliego. La prérroga
serd resuelta por la Administracién segin su exclusivo criterio. La solicitud de
prorroga se considerard denegada si la Administracion no se hubiera expedido 48
horas antes del término limite fijado para la apertura de las ofertas.

En caso de disponerse la prérroga de la Apertura debera comunicarse, ademas,
personalmente a quienes hayan adquirido los pliegos y publicarse la nueva fecha
para conocimiento de los interesados en el sitio web de Compras y Contrataciones
Estatales.

7. REQUISITOS PREVIOS A LA PRESENTACION DE LA
OFERTA

El oferente debera:

a) Depositar la garantia de mantenimiento de oferta.

Los oferentes deberan constituir una garantia de mantenimiento de oferta conforme
a lo establecido en el Capitulo 16 de “FORMAS DE REALIZAR LOS DEPOSITOS
EN GARANTIA Y SU DEVOLUCION® por la suma de pesos uruguayos
trescientos mil ($ 300.000) hasta el dia hébil inmediato anterior al previsto para la
apertura de fas ofertas, en el Departamento de Tesoreria del Organismo, sito en la
calle Constituyente 1476, Segundo Subsuelo, en el horario de 9:30 a 15:00 horas.

Este requisito sera imprescindible para la aceptacion de la propuesta.

Las garantias de mantenimiento de oferta deberan constituirse con una vigencia
minima de cien veinte (120) dias habiles contados a partir de la fecha de apertura de
las ofertas.

Para el estudio de las ofertas y adjudicacién definitiva por parte del ordenador
competente, se dispondra de un plazo maxime de noventa (90) dias habiles
contabilizados a partir de la fecha de apertura de las ofertas, durante los cuales el
oferente debera mantenerla valida.

M.G.A.P. 12



94

LICITACION PUBLICA

El plazo de vigencia del mantenimiento de oferta sera prorrogado automaticamente
por periodos de treinta (30) dias habiles, siempre que el oferente no desista en
forma expresa de su propuesta, por escrito, ante el Departamento Adquisiciones del
MGAP, con una antelacién minima de cinco (5) dias habiles a la fecha de expiracion
del plazo original o de las prémrogas. No se podran establecer clausulas que
condicionen el mantenimiento de la oferta en forma alguna o que indiquen otros
plazos; en caso contrario el MGAP desestimaré |a oferta presentada.

No se aceptaran garantias de mantenimiento por montos ni por plazos de vigencia
inferiores a los establecidos.

La garantia podra ser ejecutada:

a) Cuando el oferente desista de su oferta durante su periodo de mantenimiento.

b) Cuando el adjudicatario no constituya en tiempo y forma la garantia de fiel
cumplimiento del contrato, cuando corresponda.

c) Cuando el adjudicatario se niegue a notificarse del acto administrativo de
adjudicacion.

Cuando se hayan rechazado todas las ofertas, se procedera a la devolucion de las
garantias de mantenimiento de oferta constituidas.

Al adjudicatario se le devolvera su garantia de mantenimiento de oferta una vez que
se haya perfeccionado el contrato en los términos del Capitulo 14 de
“ADJUDICACION” y se hubiere constituido ia garantia de fiel cumplimiento del
confrato.

Adjudicada una propuesta y perfeccionado el contrato, se procedera a la devolucion
de las garantias de mantenimiento de oferta a los restantes oferentes.

La devolucién de la garantia de mantenimiento de oferta se hara efectiva en la
Tesoreria del MGAP o en la Contaduria General de la Nacién, seglin corresponda,
previa tramitacion en el Departamento Adquisiciones.

Si el oferente no resultare adjudicatario de la licitacidn y hubiera constituido la
garantia en efectivo, debera adquirir el estado de "ACTIVO” en el RUPE, tal como
surge de la Guia para Proveedores del RUPE, a la cual podra accederse en
www.comprasestatales.gub.uy bajo el mend Proveedores/RUPE/Manuales y videos
y haber registrado una cuenta bancaria para que la Administracién proceda a su
devolucion.

b) Adquirir los pliegos.

M.G.A.P. 13
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8. PROPUESTA

8.1. Lugar y Fecha de Presentacion

Las propuestas deberan ser entregadas exclusivamente en el Departamento de
Adquisiciones, calle Constituyente N° 1476, Primer Subsuelo, de la ciudad de
Montevideo, antes del horario de apertura de la licitacion.

En todos los casos que se presenten ofertas y hasta la hora fijada para la apertura
de las mismas, la Administracion expedira el correspondiente recibo que acredite la
recepcion de los sobres y demas documentos que se acompafien.

No se recibiran propuestas presentadas con posterioridad a la fecha y hora de
apertura.

8.2. Contenido

Las ofertas deberan presentarse por escrito, en original y 3 (ires copias), redactadas
en forma clara y precisa, firmadas por el oferente o su representante, en 2 (dos)
sobres cerrados como se dird en cuyo exterior debera indicarse la denominacion de
la entidad oferente, el nimero de sobre y que contiene la propuesta para la
Licitacién que se trata y la fecha y hora de apertura. En caso que la Propuesta
contenga material audiovisual solo podra ser agregado mediante CD no regrabable
(no DVD), con el nimero de copias requeridas.

En caso de resultar diferencias entre el original de la oferta y tas copias, se tomara
por valido el original y en caso de diferencias entre el soporte digital y el escrito
valdra éste ultimo.

Toda clausula imprecisa, ambigua, contradictoria u oscura a criterioc de Ia
Administracion se interpretara en el sentido mas favorable a ésta. No se tendran en
cuenta aquellas ofertas que no contemplen las exigencias indicadas en el presente
pliego de condiciones.

8.2.1. SOBRE N° 1 — Antecedentes y Propuesta Publicitaria

El sobre N° 1 contendra la informacién general, antecedentes y trayectoria de la
empresa concursanie y la propuesta publicitaria.

» ldentificacion de la Entidad Oferente

- Conforme al ANEXO 1

- Denominacion de la entidad oferente o de las consorciadas o grupos con
intencion de consorciarse, indicando el porcentaje de participacion de cada una y las

M.G.A.P. 14
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documentaciones correspondientes de acuerdo al Capitulo 1.3. de “Capacidad para
contratar- Consorcios”

- Las personas juridicas proponentes deberan indicar los nombres de los
titulares que las componen en caso de ser cooperativas, sociedades comerciales
personales o sociedades de responsabilidad limtada y sus representantes
autorizados en caso de no figurar en el RUPE.

En caso de ser sociedades andnimas se deberan adjuntar la noémina de los
integrantes de los directorios si no estuvieran activos aln en el RUPE.

- Deberan presentarse los curriculums vitae de cada una de las personas
citadas y de los cargos ejecutivos de primer nivel de las mismas.

- Domicilio constituido conforme al ANEXO 1. Los oferentes estaran obligados
a los efectos legales a constituir domicilio en el pais. Este requisitc debera ser
cumplido atin por las firmas que no tengan establecida casa en el pais.

- La firma y contrafirma de los titulares del oferente, si son personas fisicas o
del o los representantes, tratandose de personas juridicas.

> Estructura de la Agencia

- Namero de empleados con copia de los curriculums vitae, titulos certificados,
equipo directivo y principales accionistas.

- Soporte tecnolégico.

- Datos de empresas vinculadas y controladas o controlantes.

- Servicios que ofrece y cualquier otro dato que se estime de utilidad.

» Cartera de clientes

- Cuentas ganadas y perdidas en los Ultimos tres afos.

- Lista completa de clientes y marcas para las que actualmente trabajan.

> Antecedentes de trabajos

- Informacién sobre los Ultimos trabajos audiovisuales y graficos (video, book,
audio, etc.), de clientes con similares caracteristicas al solicitado, yfo servicios
similares a los solicitados en el llamado, que sean considerados por la agencia como
los mejores trabajos realizados por la misma en los cinco Ultimos afos, previos a la
apertura de la presente licitacion.

- Detaile de los sistemas de control de pautas que utiliza la Agencia, software y
herramientas de gestién de medios sindicados del mercado (por ejemplo: lbope,
Mediameitria, Buré de Radios, entre otros).

- Detalle de cuales serian las cinco (o hasta diez), razones por las cuales se
elegiria a su Agencia y ho a otra.

> Servicios.

- Informacidn de la interrelacion de los servicios de otras empresas del grupo, si
las hubiere.

- Informacién sobre antecedentes y experiencia de atencién de cuentas de la
Administracién convocante. O de cuentas que por diversos factores se consideren
equiparables al servicio requerido en el presente llamado.

- Detalie de la integracién del equipo asignado a la Atencion de la cuenta.

- Metodologfa de trabajo a aplicar y servicios que se brindaran.

> Propuesta técnica

M.G.A.P. I5
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Incluira la propuesta publicitaria con la presentacion de la Estrategia (incluyendo
plan de medios si hubiere) y creatividad.

La propuesta escrita debera detallar la forma de llevar a cabo el proceso creativo o
comunicacional de la camparia conforme a los Objetivos generales y especificos del
objeto de este ltamado.

De presentarse soportes audiovisuales se espera un nivel de acabado del tipo
“animatic” 0 “maqueta’.

La empresa oferente debera presentar con la propuesta la declaracion prevista en el
ANEXO 3 de este pliego asumiendo los compromisos y responsabilidades alli
establecidos.

» Presentacién oral
La Comision Asesora de Adjudicaciones sefialara la fecha de exposicion individual
de |la propuesta publicitaria de cada oferente.

La Agencia concursante dispondra dispondra como minimo de una hora y como
maximo dos para la correspondiente presentacion.

8.2.2. SOBRE N° 2 - Propuesta econémica

Precios y Cotizacion

Debera contener el monto de la coniraprestacion en efectivo que constituira el precio
a abonar por la Administracién en moneda nacional, en forma anual, discriminado
conforme a la planilla gue se indica a continuacion:

Planilla de Cotizacion

Honorarios de inversién en Medios
Honorarios de inversion en
Produccion

Honorarios Profesionales de la
Agencia

TOTALES

Los Honorarios Profesicnales de la Agencia cotizados, serd igual al Precio Mensual
del servicio multiplicado por 12.

M.G.A.P. 16
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Se da por entendido que la cantidad establecida en la propuesta como precio, ha
sido formulada teniendo en cuenta que en el monto cotizado estan comprendidos los
costos de toda la infraestructura para cumplir con el confrato.

Los precios se indicaran en condiciones de pago a jos 30 dias de conformada la
factura.

No se admitiran ofertas que incluyan paramétrica de actualizacién alguna.
El oferente debera establecer, para el caso que la Administracion opte por el pago
contado, una tasa de descuento por pronto pago. En caso que los oferentes omitan

la referencia a la “tasa de descuento pronto pago’, se considerara que aquéllos
cotizaron “cero %" el valor de la misma. -

8.3. Computo de Plazos

Todos los plazos indicados por el proponente en su oferta seran compuiados en
dias habiles, salvo indicacion en contrario.

9. APERTURA DEL SOBRE N°. 1

El acto de apertura de los sobres N° 1, se lievara a cabo el dia.. 5.

de..mayve ... de 2018, a la hora .'>..., en la Sala_de Sesiones del

Departamento _de Adquisiciones en la calle Constituyente N° 1476, Primer

subsuelo (Montevideo — Uruguay), cualquiera sea el nimero de propuestas

recibidas.

Se realizara en acto publico v previo a la apertura se anunciaran los nombres de
todos los proponentes cuyas ofertas fueron recibidas y del nimero de sobres
presentados. Si en ese momento algun oferente o representante autorizado deseare
manifestar alguna discrepancia podra hacerlo, dejandose constancia detallada en el
Acta que a tales efectos se labre por la Administracion.

Abierto el sobre N° 1 no podré introducirse modificaciéon alguna en las propuestas,
pudiendo no obstante los presentes formuiar las manifestaciones, aclaraciones o
salvedades que deseen.

Los sobres N° 2 de cada oferente, no seran abiertos en ese acto, quedando
depositados en el Departamento de Adquisiciones, para su apertura, si

M.G.A.P. 17
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correspondiere, luego de cumplido el proceso de evaluacion y precalificacién de los

sobres N° 1.

10. ESTUDIO DE OFERTAS (Sobre N°1)

10.1. Condiciones de Admisibilidad

En cuanto a las condiciones de admisibilidad de las ofertas, las mismas resuitan

de! presente pliego y de toda la normativa vigente. Evaluadas desde el punto de
vista juridico-formal se rechazaran todas ias que no se ajusten.

10.2. Comparacion de las ofertas admisibles — criterios de evaluacion

del Sobre N° 1.

Las ofertas admitidas que cumplieron las especificaciones requeridas en el presente
llamado y la normativa aplicable, seran evaluadas y comparadas, sobre un total de
80 puntos, teniendo en cuenta los siguientes factores y ponderacion:

ANTECEDENTES, Nasta, «..uceveveveersvreeeessseseasnssssansenas
A efectos de la evaluacién técnica de los antecedentes se
tendran en cuenta las siguientes consideraciones:

v Planificacion estratégica, hasta......cooviii i
Se calificara el éxito en campafias publicitarias y/o promocionales.

v Creatividad, Hasta......ccucvirmmmiimmmn e s
Se calificarén los comerciales presentados, las campafias realizadas, los
premios internacionales recibidos y las soluciones estratégicas dadas que
ilustren su creatividad.

v Experiencia de las empresas, hasta.......cocomimeriniinninninienn:
Se calificaré la antigliedad de la empresa, los méritos, el listado actual de
clientes con nombre, direccion y teléfono de contacto y el listado de clientes
de los dltimos 3 afios.

v Atencién de 1z cuenta, hasta....cc.oviiiiiniiniicnin s,
Se calificara el personal y la metodologia de frabajo.

v Infraestructura, hasta......ccocrevmimiirmimmrsr s ennmsssrcar s nnenes
Se calificara la capacidad y el soporte tecnolégico de la empresa.

4 puntos

4,8 punfos

4 puntos

2,4 puntos

0,8 puntos

16 puntos

M.G.A.P.
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PROPUESTA PUBLICITARIA, hasta.......... cerrrarareranns 64 puntos

A efectos de la evaluacion de la propuesta publicitaria se
tendran en cuenta las siguientes consideraciones:

v Estrategia de comunicacion, hasta........cccovviiinnmnncciinininnnan, 19,2 puntos
Se calificara el conocimiento def tema y la claridad en la presentacion y la
pertinencia y creatividad en fa solucién estratégica.

v Creatividad, hasta.......cccccccrerrnmnsssnmmciitisinssnsis s s
Se calificarén fas piezas publicitarias, ideas, sugerencias y soluciones

22,4 puntos

creativas.
v Medios, hasta.......ococimminimmiritaacara s s saaas 9.6 puntos
Se calificaran la estrategia, distribucion, costo PBR, soportes, sistema de
negociacion.
v Equipo de trabajo propuesto, hasta..........ciinn 6,4 puntos
v Presupuestos, hasta.....c.cciiemmmeiiecinncren e 6,4 puntos

Se calificara fa distribucion del presupuesto global.

Para asignar una puntuacion a cada factor de evaluacion el oferente debera
presentar la documentacion probatoria y fehaciente que corresponda.

El puntaje de las propuestas del sobre N° 1 serd la sumatoria del obtenido en cada
uno de los factores evaluados. La Administracion establecera un orden de prelacién
resultante del orden decreciente de los puntajes obtenidos.

Las ofertas que hayan obtenido 56 0 mas puntos integraran la némina de las
empresas preseleccionadas para la apertura del sobre N° 2 con la Propuesta
Econémica.

Conforme al Art. 13 del Decrefo N° 351/007 del 20 de setiembre de 2007 los
oferentes tendran un plazo de 5 dias para efectuar las consideraciones que les
merezca el procedimiento y el informe de ia Comisién Asesora de Adjudicaciones.

11. APERTURA DEL SOBRE N° 2.

Se procedera a la apertura de los sobres N° 2, en acto puablico en el lugar, fechay
hora que se determine por la Administracion una vez que el acto administrativo con
el resultado de la evaluacién del sobre N° 1 hubiere quedado firme.

12. ESTUDIO DE OFERTAS (Sobre N°2)

Comparacion de las ofertas - criterios de evaluacién del Sobre N° 2.
Las propuestas econémicas admitidas que cumplan con las especificaciones
exigidas en el presente pliego y surjan del sobre N° 2, seran evaluadas Yy
comparadas, sobre un total de 20 puntos.

M.G.A.P. 19
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PRECIO, hasta, ..cvcvvvvererereraririerrarniinrrcrsnrecnraenanane 20 puntos
La propuesta de menor monto recibira el fotal del puntaje; las demas
recibiran el puntaje en forma inversamente proporcional al monto de
su propuesta economica.

La Administracién establecera un orden de prelacién de las propuestas econdmicas,
resultante del orden decreciente de los puntajes obtenidos.

M.G.AP. 20
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13. RESULTADO FINAL.

El puntaje total de las propuestas sera la sumatoria de los puntajes obtenidos en el
Sobre N° 1 (Antecedentes y Propuesta publicitaria) y en el Sobre N° 2 (Propuesta
economicay)

La Administracion establecera un orden de prelacién de las ofertas, resultante del
orden decreciente de los puntajes totales obtenidos.

14. ADJUDICACION

l.a Administracion se reserva el derecho de adjudicar esta licitacion en forma total o
parcial, seglin determine la Autoridad competente, en mérito a los criterios de
evaluacion previstos y la disponibilidad financiera del Organismo.

Asimismo, podra:
a) rechazar todas las ofertas;
b) dividir la adjudicacidn por razones fundadas entre varios proponentes;
¢) adjudicar una cantidad menor del total.

Las obligaciones y derechos del adjudicatario seran los que surgen de los pliegos,
de su oferta y de las normas juridicas apiicables.

A efectos de la adjudicacion, el oferente que resulte seleccionado, debera haber
adquirido el estado de “ACTIVO” en el RUPE, tal como surge de la Guia para
Proveedores del RUPE, a la cual podra accederse en www.comprasestatales.gub.uy
bajo el ment Proveedores/RUPE/Manuales y videos.

Si al momento de la adjudicacion, el proveedor que resulte adjudicatario no hubiese
adquirido el estado de "ACTIVQO" en RUPE, se le otorgara un plazo de 2 dias habiles
contados a partir del dia siguiente a la notificacion de la adjudicacién, a fin de que el
mismo adquiera dicho estado, bajo apercibimiento de adjudicar este llamado al
siguiente mejor oferente en caso de no cumplirse este requerimiento en el plazo
mencionado.

El contrato se perfeccionara con la notificacion al oferente del acto de adjudicacion
dictado por el ordenador competente, previo cumplimiento de lo dispuesto en el
articulo 211, literal B) de la Constitucion de la Repdblica.

La no concurrencia en tiempo y forma para notificarse del acto de adjudicacion hara
incurrir en mora de pleno derecho al adjudicatario y {a Administracion podra dejarlo
sin efecto y hacer efectiva la consiguiente responsabilidad iniciando las acciones y
realizando los procedimientos que entendiere del caso.

M.G.A.P. 21
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15. CONSTITUCION DE GARANTIAS

15.1. Garantia de Fiel Cumplimiento del Contrato

Dentro de los 5 dias habiles siguientes a la notificacion de la adjudicacion y cuando
el monto total adjudicado supere el 40% del tope de la licitaciéon abreviada
establecido en el Art. 33 del TOCAF, el adjudicatario debera constituir una garantia
equivalente al 5% del monto de la adjudicacién, en alguna de las formas que se
sefialan en el Capitulo 16 de “FORMAS DE REALIZAR LOS DEPOSITOS EN
GARANTIA Y SU DEVOLUCION”

Debera ser emitida con las clausuias que contemplen su vigencia hasta el
cumplimiento total de las obligaciones que ampara y depositarse en el
Departamento de Tesoreria del MGAP, sito en Constituyente 1476, Segundo
Subsuelo, de Monievideo, en el horario de 9:30 a 15:00.

Sera devuelta una vez verificado el cumplimiento de todas las obligaciones
contraidas.

15.2. Garantia de acuerdo a la ley 18.099.

Se deberan garantizar los riesgos emergentes del incumplimiento de las
obligaciones y responsabilidades consagradas en la ley N° 18.099 mediante la
constitucién de una garantia especifica de un diez por ciento (10%) del total de la
cotizacion anual en alguna de las modalidades a que se refiere la clausula
siguiente.

El plazo para presentar o depositar esta garantia sera de cinco dias habiles
siguientes a la notificacién de la adjudicacion, excepto en el caso de consorcios en
que este plazo sera de veinte dias habiles.

Esta garantia sera devuelta AL ANO de finalizada la relacién contractual de la
adjudicataria con el MGAP, previo cumplimiento por parte de la empresa de la
presentacion de la documentacion que se detalla:

. Listado del personal que se hubiese desempefiado que aln se encuentre en
la Ptanilla de la empresa.

. Certificado contable que indique gque la empresa se encuentra al dia con los
aportes de seguridad social de los trabajadores que figuren en el listado citado y
que se les ha abonado los rubros salariales, indemnizatorios, compensatorios y/o
diferenciales que correspondieren a cada uno hasta el presente.

. Poliza del B.S.E. por accidentes y enfermedades profesionales, recibo de
pago al dia y némina de trabajadores que hubiesen prestado servicios para el
MGAP y que atin revistan en la empresa.

M.G.A.P. 22
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16. FORMAS DE REALIZAR LOS DEPOSITOS EN GARANTIA
Y SU DEVOLUCION

La Administracion se reserva el derecho de aceptar o rechazar unilateraimente los
documentos que constituyan garantias.

Las garantias se constituiran a la orden def MGAP y solo se admitiran las siguientes:

a. Fianza o Aval bancario de un banco establecido en esta plaza financiera,
con firmas certificadas por escribano publico.

b. Péliza de Seguro de fianza emitida por el Banco de Seguros del Estado u
otra Compaiiia de Seguros, que cuente con la autorizacion del Poder Ejecutivo y
haya sido habilitada por la Superintendencia de Servicios Financieros del Banco
-Central del Uruguay para emitir dichas polizas.

C. Valores Publicos de la RepUblica Oriental del Uruguay. En caso de constituir
la garantia mediante valores publicos en una moneda diferente a la establecida en el
pliego, se determinara la equivalencia de las monedas considerando el tipo de
cambio vendedor vigente en la Mesa de Cambios del Banco Central del Uruguay, el
Gltimo dia habil anterior a la fecha de la caucion.

d. Efectivo. Se considerard como depédsito en efectivo el realizado mediante
letra de cambio pagadera a |a vista.

Se podra integrar la garantia en mas de una de las modalidades indicadas siempre
que todas ellas sean constituidas a nombre del MGAP y que cubran la cantidad
exigida en cada caso.

La garantia respectiva se constituira siempre en la moneda de la Oferta, con
excepcién de los Valores Publicos.

Para cualquiera de estas formas, las garantias estaran a disposicion de la
Administracién y los contratos originados por éstas, deberan contener clausuias que

establezcan que no sera necesario tramite alguno o discusién para hacer efectivo su
cobro.

El documento justificativo de la constitucion de garantia debera contener
necesariamente el nimero de la licitacién y el organismo que realiza ef llamado.

Las garantias deberan ser constituidas por:

a) el oferente

M.G.A.P. 23
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b)en el caso de firmas extranjeras, directamente por el oferenie o por su
representante.

Las empresas consorciadas legalmente o que manifiesten su intencion de
consorciarse mediante acta notarial en el caso de presentarse la garantia de
mantenimiento de la oferta, podran constituir garantia por separado y la suma de las
garantias debera cubrir el monto solicitado. Indicaran la denominacion de las
empresas integrantes y la denominacion del consorcio constituido o a constituirse,
dejando establecido expresamente que son solidariamente responsables, 0 una sola
garantia donde se indique la denominacion de las empresas integrantes y el nombre
del consorcio constituido o a constituirse.

A fin de asegurar la ejecucion de las garantias la Administracion debera comunicar
cada incumplimiento del oferente, adjudicatario o contratista al asegurador, a fraves
de comunicaciones y/o resoluciones que apliquen sanciones o rescindan el contrato,
segun las condiciones establecidas en las pdlizas de seguros y en los articulos 634
a 692 del Cédigo de Comercio.

La devolucion de la garantia se realizara de oficio o a solicitud de parie, en los casos
que corresponde conforme a los Capitulos 7 de “REQUISITOS PREVIOS A LA
PRESENTACION DE LA OFERTA’ literal a) y 15 de “GARANTIA DE FIEL
CUMPLIMIENTO DE CONTRATO” mediante nota dirigida al Departamento
Adquisiciones.

Al disponerse la devolucion de la garantia, se deduciran previamente las cantidades
a que hubiere lugar, ya sea por dafios y perjuicios o multas, de acuerdo con las
responsabilidades en que pudiera haber incurrido el oferente, adjudicatario o
contratista, segun el caso.

Las resoluciones que dispongan la rescisién del contrato o el cobro de multas a
deducirse de la garantia, seran notificadas a la empresa aseguradora o institucion
que corresponda disponiéndose la intimacion de pago y/o cumplimiento del contrato
a la empresa contratista.

17. CUMPLIMIENTO PERSONAL DE LAS OBLIGACIONES

La empresa adjudicataria deberd cumplir por si las obligaciones asumidas. Sélo
podra verificarse la cesion del contrato a solicitud fundada y con el consentimiento
por escrito del organismo contratante, previa demosiracion de que el cesionario
brinda las mismas seguridades de cumplimiento, registrandose el hecho en el
RUPE.

En todos los casos el cesionario debera probar que tiene capacidad para contratar
con el Estado y que reune los requisitos exigidos para contratar con el mismo.
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También se requerira la autorizacién del organismo contratante para subcontratar
total o parcialmente.

18. MATERIAL PUBLICITARIO

Todo el material presentado por la empresa adjudicataria sera de propiedad del
MGAP.

Los demés participantes tendran un plazo de 30 dias a contar de la notificacién de ia
resolucién de Adjudicacién para el retiro de sus materiales, vencido el cual el MGAP
definird su destino final.

19. INCUMPLIMIENTO

Para el caso que la empresa contratada no diera cumplimiento total o parcial a las
obligaciones contraidas o a cualquiera de 1as condiciones establecidas en el pliego,
el MGAP podra descontar de la factura el monto total o parcial correspondiente al
contrato no cumplido y/o declarar rescindido el mismo, sin responsabilidad de clase
alguna y sin perjuicio de las demas medidas judiciales o extrajudiciales que pudieren
corresponder.

A via de ejemplo, se consideraran incumplimientos al contrato, las siguientes
situaciones:

« El no cumplimiento de fas condiciones establecidas en el presente pliego
y en la propuesta aceptada por la Administracion.

e Acciones, actitudes o comportamiento del personal de ia empresa
adjudicataria o de empresas subcontratadas que se consideren
inadecuadas, refiidos con la moral o buenas costumbres o inapropiadas
para el tipo de servicio solicitado. Estas actitudes pueden ademas traer
aparejada la solicitud de relevo del empleado involucrado.

e El no proporcionar al personal de la empresa, los medios ¢ equipos,
establecidos en la propuesta.

En todos los casos el MGAP dejara constancia escrita de las irreguiaridades y
enviard una comunicacion a la Empresa.
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20. MORA AUTOMATICA

El adjudicatario incurrira en mora de pleno derecho sin necesidad de interpelacion
judicial o extrajudicial aiguna por el sdlo vencimiento de los términos o por hacer o
no hacer algo contrario a lo estipulado.

21. RESCISION DEL CONTRATO

El MGAP podra rescindir unilateralmente el contrato en los siguientes casos, entre
otros:

1) Reiteracion de incumplimientos o por un incumplimiento grave, conforme lo
previsto en el articulo 70 del TOCAF.

2) Incumplimiento en el pago de obligaciones tributarias y seguros que
correspondan: EI MGAP podré exigir a la empresa adjudicataria que acredite que
se encuenira al dia en el page de las leyes sociales vigentes, aportaciones
fiscales, seguro de salud que correspondiere, asi como que el personal se
encuentra asegurado contra accidentes de trabajo, conforme a las disposiciones
vigentes. En caso que se configure incumplimiento de las obligaciones citadas, el
MGAP podra rescindir el contrato, perdiendo la firma adjudicataria el depésito de
garantia de fiel cumplimiento del contrato en su caso, sin perjuicio de poder
accionar por los dafios y perjuicios ocasionados por dicho incumplimiento.

3) Incursion en fraude o grave negligencia, en la etapa de petfeccionamiento del
contrato o en la de su ejecucion.

Para todas las causas previstas anteriormente, la rescision no dara derecho al
adjudicatario a indemnizacién alguna y sera llevada a cabo con pérdida de la
garantia de fiel cumplimiento de contrato, sin perjuicio de las multas, acciones
civiles, penales y comunicaciones al R.U.P.E. que pudieran corresponder.

22, SANCIONES

La falta de cumplimiento o la demora en el cumplimiento de cualquiera de las
obligaciones podran dar mérito podran dar mérito a fa aplicacién de las siguientes,
ho siendo las mismas excluyentes:

a) Advertencia o Apercibimiento

b) Multas. Se graduaran de acuerdo a su gravedad, reincidencia Yy
consecuencias y su importe podra ser entre un 10% (diez por ciento) y un 100%
(cien por ciento) del precio del contrato. En este caso, el MGAP queda facultado
para retener e} importe de las mismas de las sumas que tuviera que percibir el
adjudicatario por el contrato o por cualquier otro compromiso contractual que
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mantenga con el Organismo, otorgando el adjudicatario su consentimiento para
ello por el solo hecho de presentarse a la licitacion.

Las sanciones dispuestas precedentemente se aplicaran sin perjuicio de la
comunicacion al R.U.P.E.

En todos los casos la sancién guardara relacion con el monto del contrato, la entidad
de la infraccidn y el perjuicio resuitante para los intereses del Estado.

23. FORMA DE PAGO

Ei valor del contrato se abonara al adjudicatario por el Sistema Integrado de
Informacion Financiera de fa Contaduria General de la Nacion (S.LLF. de C.G.N.) en
moneda nacional, de la siguiente forma, una vez conformada la factura
correspondiente y siempre que se haya comprobado el cumplimiento de la
contratacién en perfectas condiciones, de todo lo cual se cerciorara la
Administracion:

L. Ef primer pago sera del 30 % del precio fotal y se abonara bajo condicion que se '
presente, a la Administracion, el Proyecio de la campafia con el Plan de medios
completo.

1. El segundo pago sera del 30 % del precio total y se abonara una vez ejecutado el
primer semestre de la campana publicitaria aprobada, a satisfaccion de la
Administracion. J

1. El saldo, es decir el 40% restante, se abonara una vez ejecutada el resto de la
campafia publicitaria aprobada, a satisfaccion de la Administracion y bajo condicion
que se hubieren entregado a la misma todos jos materiales publicitarios conforme al
Capitulo 18 de este pliego.

Sera indispensable que se adjunte a la respectiva factura el detalle de las
publicidades efectivamente realizadas.

24. CESION DE CREDITOS

Quien resulte adjudicatario en el procedimiento de contratacién, no podra ceder los
créditos emergentes salvo que cedente y cesionario, en el documento de cesion de
crédito, reconozcan y acepten expresamente que:

a) El MGAP no consiente la respectiva cesion a los efectos de oponer luego al
cesionario todas las excepciones que tuviere respecto del cedente, antes o despues
de la notificacién de la cesion.

b) El MGAP no consiente la respectiva cesion a los efectos de oponer a las partes
de dicho contrato cualquier observacion derivada de defecios que se constataren en
el documento de cesién de crédito.
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¢) A los efectos previstos en los anteriores literales a) y b) no es necesario que el
MGAP, una vez notificado de la correspondiente cesién, comunique su oposicién a
la misma en los términos de los articulos 1759 y 1760 del Cddigo Civil y 564 y 565
del Cédigo de Comercio.

Las Cesiones de Crédito deberan presentarse en la Division Contabilidad y Finanzas
del MGAP.

No se aceptaran Cesiones de Créditos futuros ni de facturas que no estén
debidamente conformadas.

Una vez que un crédito fue cedido no se aceptaran notas de crédito o cambic de
facturas del mismo, si no es por expresa solicitud del MGAP.

Estando las Facturas priorizadas en el SHIF, las mismas se consideraran pagas, lo
que sera informado y notificado al cedente y cesionario en forma inmediata.

Las Cesiones de Crédito que se presenten deberan incluir la siguiente clausula: “El
Ministerio de Ganaderia, Agricultura y Pesca se reserva la prioridad sobre la
cesionaria de hacer efectivo el cobro de multas y realizar descuentos def monto de la
cesién, ocasionados por incumplimientos de la empresa cedente.”

Cuando se configure una Cesién de Crédito, segun los articulos 1757 y siguientes
del Cédigo Civil, la existencia y el cobro de los créditos dependerd y se hara
efectivo, en la forma y en la medida que sean exigibles segln este pliego y por el
cumplimiento del contrato.

25. CONDICIONES GENERALES.
Por el solo hecho de presentar una oferta se entiende que:

1. El proponente conoce, acepta y se somete a las condiciones que resuitan del
presente pliego y las demas normas aplicables en la materia, a fos Tribunales de la
Reptbiica, asi como, a las comunicaciones y circulares que la Administracion curse
informando sobre aclaraciones, consultas y modificaciones al pliego.

2. Conforme al Art. 494 de la Ley N°16.226 de 29 de octubre de 1991 la publicidad y
propaganda de los organismos del Estado sera producida y realizada por empresas,
musicos actores, locutores y creativos uruguayos agregandose que las piezas
publicitarias correspondientes a campafias promocionales oficiales que se difundan
fuera del pais, también se ajustaran a lo dispuesto.

3. Que seran de su exclusivo cargo, los costos de cualquier especie, ocasionados o
derivados de la preparacion, formuiacién y presentacion de la oferta y todos los
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tramites derivados de la misma o relacionados con el presente llamado aun cuando
ésta quedare sin efecto, no generando derecho a rectamo alguno.

4. La(s) firma(s) adjudicataria(s) debera(n) adoptar las medidas que considere
necesarias a los efectos de cumplir con las obligaciones en los plazos y en la forma
estipulada.

5. Seran de su cuenta los riesgos de la obligacion hasta su cumplimiento efectivo.

26. VALOR DE LOS RECAUDOS

Se fija el precio del presente pliego en la suma de $3.500 (tres mil quinientos pesos
uruguayos), debiendo el interesado realizar el pago, en Ia Tesoreria del MGAP sita
en la calle Constituyente 1476, Segundo Subsuelo en el horario de 9:30 a 15:00
horas. Con el comprobante de pago respectivo se retiraran los pliegos en el
Departamento Adquisiciones.

La no adquisicién de los pliegos por el oferente o en su caso por el representante,
sera causal de rechazo automatico de la oferta.

En el momento de la adquisicion del pliego particular, ei oferente tendra acceso a
informacién confidencial que proporcione el MGAP a efectos de confeccionar su
oferta, debiéndose suscribir una declaracion de confidencialidad cuyo texto figura
como ANEXO 2.
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ANEXO 1. FORMULARIO DE DATOS DE LA ENTIDAD OFERENTE

Licitacién Publica N°1/18 con el Contrataciéon de una Empresa de Comunicacién o Agencia de
Publicidad para la sensibilizacion de la opinion publica en el consumo de frutas y verduras producidas
en Uruguay.

Quien suscribe ............... , fitutar de la CN® ... , en su calidad
e SR PP PPN y en nombre y representacién de quien
se dira, se compromete a cumplir con la confratacién solicitada por el Ministerio de Ganaderia,
Agricultura y Pesca y ofrecidos en su propuesta, con sujecion a todas las especificaciones del pliego
declarando que las conoce y se obliga a cumplirlas encontréndose en condiciones legales de
contratar con organismo.

DENOMINACION DE LA
ENTIDAD:

NOMBRE COMERCIAL DE LA
EMPRESA:

RUT. :

DOMICILIO
CONSTITUIDO:;
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ANEXO 2. COMPROMISO DE NO DIVULGACION

En la ciudad de Montevideo, e dia ...... [+ [ del afio dos mil ...., el Sr./Sra.
................................... , fitular de la cédula de identidad N° ... €N
representacidn de laempresa ... L RUT. N L, {segln

certificado que se adjunta), declara que asume el presente Compromiso de No Divulgacién, que se
regira, en general, por la normativa vigente y la Politica de Seguridad de la Informacion del Ministerio
de Ganaderia, Agricultura y Pesca (MGAP) y en particular, por las estipulaciones que siguen:

PRIMERQ: ALCANCE DEL COMPRCMISO.-

1.- Ef presente Compromiso comprende toda informacién o conocimiento a que la empresa firmante
tuviera acceso o se genere en virtud de su participacion como oferente y su vinculacion con el MGAP
como adjudicatario en el marco de la Licitacidn Pdblica N°1/2018.

2.- Este Compromiso no abarcara aquella informacion que:

a) fuera de dominio publico o entrara al dominio publico por motivos ajenos a la empresa firmante;

b} deba ser revelada por imperio de la ley o de un proceso judicial, en cuyo caso se debera
comunicar esta situacién al MGAP, con la suficiente antelacién a los efectos de que ésta pueda tomar
todas las medidas pertinentes para asegurar su no divulgacién y que se limite el uso de la informacion
revelada estrictamente para el propésito que Ia ley o la orden judicial requieran.

SEGUNDO: OBLIGACIONES PRINCIPALES.- _

Sin que implique una enumeracion taxativa, se establecen las siguientes obligaciones principales que
debera cumplir la empresa firmante:

a) no divulgar a terceros, directa o indirectamente la informacién o conocimiento objeto del presente
Compromiso, conforme a lo dispuesto en la clausula anterior, sin el previo consentimiento expreso y
por escrito de MGAP;

b} aplicar las correspondientes medidas de seguridad que sean razonables y prudentes para proteger
la informaci6n referida; en particular, aquella que se califique como secreta, reservada o confidencial,
atendiendo, sin limitarse a ello, a las disposiciones de seguridad del MGAP que se le instruyan a la
empresa firmante;

¢) utilizar la informacion comprendida en el presente Compromiso, solamente para el fin estabtecido,
guedando prohibido a la empresa firmante, todo uso o reproduccion para su beneficio propio o de
terceros, asi como todo retiro de la misma de los locales del MGAP, ya sea en soporte papel,
electrénico, via fax o e-mail, o por cualquier otro medio;

d) advertir a su personal —ya sea dependiente o contratado- y a toda persona a la que se revele la
informacion comprendida en la clausula primera, con la debida autorizacion, de la obligacion de no
divulgacién asumida y de los términos del presente Compromiso; y

e) reportar inmediatamente al MGAP toda divulgacién de informacion no autorizada de la que tuviera
conocimiento en virtud de su vinculo con la misma;

TERCERO: RESPONSABILIDAD.-

La empresa firmante sera responsable de toda violacién del presente Compromiso, sea que tal
violacién ocurra como resultado de una accién u omisién, tanto propia como de cualquier persona gue
hubiera adquirido la informacién comprendida en el presente instrumento por o a través de la
empresa firmante, sin el previo consentimiento expreso y por escrito del MGAP.

El MGAP se reserva el derecho de auditar y controlar el cumplimiento de las obligaciones asumidas
en virtud de! presente Compromiso, asi como de supervisar actividades que involucren el manejo de
informacion secreta, reservada o confidencial.
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CUARTO: SANCION POR INCUMPLIMIENTO.-

En caso de incumplimiento del presente Compromiso, el MGAP queda plenamente facultada para
disponer las medidas legales y reglamentarias que por derecho correspondan. Asimismo, el
incumplimiento sera considerado falta grave de conformidad con lo estipulado en la Politica de
Seguridad de la Informacién, facultando al MGAP a rescindir el vinculo con la empresa firmante, sin
perjuicio de aplicar las sanciones e interponer las acciones civiles y penales que por derecho le
correspondiere.

QUINTO: PROPIEDAD DE LA INFORMAGION.-

La empresa firmante declara, reconoce y acepta gue toda la informacion objeto de este Compromiso
a la que tenga acceso en virtud de su vinculacion con el MGAP no es de su propiedad, quedandole
vedada toda forma de divulgacién ajena a la finalidad para la cual la misma fue obtenida.

Asimismo, la empresa firmante cede en forma ilimitada y exclusiva, a favor del MGAP, los derechos
patrimoniales sobre la informacién en cuya generacion o desarrollo pudiera intervenir en virtud de su
vinculo con el MGAP, siendo la misma la Unica autorizada para decidir sobre su divulgacion, asi como
para ejercer los derechos morales sobre las mismas.
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ANEXO 3. PROPIEDAD INTELECTUAL

Ley N° 9.739 del 17 de diciembre de 1937 con sus modificaciones introducidas por la ley N°
17.606 del 10 de enero de 2003 y demas correlativas y concordantes.

Enlaciudad .............c........@los ........... dias del mes de .......... del afio 20..,
(nombrefs y demas datos personales)..................., en caso de resultar autor/es,
colaborador/es o productor/es de creaciones en el cumplimiento de la Contratacion
de una Empresa de Comunicacién o Agencia de Publicidad para la sensibilizaciéon
de la opinién publica en el consumo de frutas y verduras producidas en Uruguay
objeto del procedimiento de Licitacion Pablica N° 1/2018 realizado por el Ministerio
de Ganaderia, Agricultura y Pesca, se manifiesta:

I} Conocer la ley 9.739 del 17 de diciembre de 1937 y sus modificativas, correlativas
y concordantes.

I) Ceder libre de obligaciones y gravdmenes, en favor del MGAP, quien en tal
concepto adquiere, todos los derechos de propiedad intelectual y conexos derivados
de las creaciones intelectuales resuitantes del cumplimiento del contrato.

1) Autorizar, en sefial de tradicion, al MGAP, a ejercer los derechos cedidos a su
vista y paciencia, colocandoio en su mismo grado y prelacion.

IV) Responder por ia existencia y legitimidad de los derechos cedidos.
V) Eximir al MGAP de toda responsabilidad resultante por la aplicacion,
contravencion o violacién de la ley 9.739 en el cumplimiento del contrato a cuyo

llamado se presenta.

VI) Autorizar al MGAP a refundar, copiar, extractar, adaptar, compendiar o reproducir
en cualquier forma, ias creaciones intelectuales referidas.

Firma y contrafirma de titular o representante legal del autor
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